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10개 실험 · 주제별 분석 답변 합계 1,033건



1부 · 여는 장

AI 답변
트렌드 리포트

AEOBOT은 매달 업종별로 실제 소비자가 할 법한 질문을 ChatGPT, 
Perplexity, Gemini, Google AI 개요, 네이버 AI 브리핑에 직접 묻고, 
AI 답변에 어떤 브랜드와 출처가 나오는지 기록합니다.

이 리포트는 제품이나 브랜드를 추천하지 않습니다. AI 답변에 무엇이 
나왔는지를 관찰한 기록입니다.

aeobot.ai AI 검색에서 발견되는 브랜드를 만듭니다. 02



1부 · 여는 장 AEOBOT 팀

왜 지금 AI 답변을 봐야 할까요?
이제 소비자는 검색 결과 목록보다 AI 답변을 먼저 봅니다. 그 답변에 어떤 브랜드가 나오는지가 새로운 진열대입니다.

2,470만 명
2026년 9월 국내 ChatGPT 앱 월간 사용자
와이즈앱·리테일, 뉴스1 2026-10-13 보도

3,000만 명+
네이버 AI 브리핑 월 사용자. 2025년 12월 기준 전체 
검색어의 20%에 적용

한국경제 2026-01-28 보도

이번 호에서 주목할 세 가지

1위에 답변이 집중되는 정도는 주제마다 달랐습니다

블로그·유튜브 외에 공공기관·쇼핑몰·공식 스토어도 
인용됐습니다

검색 관심도와 AI 답변 순서가 어긋난 주제도 있었습니다

출처: 뉴스1(2026-10-13), 한국경제(2026-01-28) 03 aeobot.ai



1부 · 여는 장

측정 개요

측정 방법 업종별 질문을 AI에 직접 묻고 화면의 답변을 기록

물어본 AI ChatGPT, Gemini, Google AI 개요, 네이버 AI 브리핑, 
Perplexity

질문 업종마다 6~10개, 같은 질문을 3번씩

측정 기간 2026년 10월 21일 ~ 28일

강남 피부과 영양제

겨울 수분크림 도쿄 여행 일정

커피 브랜드 오사카 여행 일정

전기요

AI별·주제별 분석 답변 수가 달라, 등장 비율은 각각의 분석 답변 수를 기준으로 계산했습니다. 04 aeobot.ai

가습기

3D 프린터10개 실험 · 분석 답변 합계 1,033건

주제별 AI 4~5곳 · 분석 분모가 다릅니다.
롱패딩 136건, 브랜드 비율은 106건 기준
도쿄·오사카는 일정 답변만 분석했습니다.

롱패딩



2부 · 업종별 AI 답변

1위에 답변이 집중되는 정도는 주제마다 달랐습니다
3D 프린터는 뱀부랩 90%, 롱패딩은 노스페이스 64%, 가습기는 르젠 30%였습니다.

주제별 1위가 답변에 나온 비율

오사카 여행 일정 도톤보리 95%

영양제(오메가3) 종근당건강 프로메가 92%

3D 프린터 뱀부랩 90%

도쿄 여행 일정 센소지 81%

커피 브랜드 메가MGC커피 76%

겨울 수분크림 에스트라 아토베리어365 크림 65%

예외 · 강남 피부과

AI 4곳의 1위 병원이 모두 
달랐습니다.

ChatGPT
JM김정민피부과

Google
나인피부과 강남점

Gemini
클린업피부과 강남점

분모는 주제별로 다름. 롱패딩 68/106, 3D 105/117(브랜드명 질문 포함), 영양제 11/12(오메가3). 05 aeobot.ai

롱패딩 노스페이스 64%

전기요 한일의료기 46%

가습기 르젠 30%



2부 · 업종별 AI 답변

같은 질문에도 AI마다 자주 언급한 브랜드가 달랐습니다
한 AI에서만 확인하면 우리 브랜드가 빠진 곳을 놓칩니다.

전기요 · AI별 답변에 나온 비율(%)

ChatGPT Perplexity Gemini Google AI 개요 네이버 AI 브리핑

14 13

30

59

0

이메텍

43

30
23

11
7

일월

5 3

33

11

0

귀뚜라미

수분크림 · AI별 답변에 나온 비율

일리윤 세라마이드 아토 집중 크림

ChatGPT 60%

다른 AI 20% 이하

에스네이처 아쿠아 스쿠알란

Gemini 48%

Google AI 개요 47%

ChatGPT 7%

커피는 스타벅스가 ChatGPT 답변 40%, Google AI 개요 
70%

기준: 전기요 10/25~26, 수분크림 10/22, 커피 10/24 06 aeobot.ai



2부 · 업종별 AI 답변

판매 순위와 AI 순위는 일부만 겹쳤습니다
많이 팔린다고 AI 답변에 나오는 것은 아니었습니다.

판매 1위

65%
AI 답변

올리브영 크림 판매순 상위 10개 중 7개는 AI 답변에도 나왔습니다.
판매 2·4·10위는 한 번도 나오지 않았습니다.

판매 2위 마데카셀은 2026년 3월 출시됐지만, 측정한 AI 답변 115건에는 한 번도 나오지 않았습니다.

판매 2위

에스트라 아토베리어365
2018년 출시 · 약 8년

마데카셀 베리어 엠디 크림

2026년 3월 출시 · 7개월

0%
AI 답변

강남 피부과

4 / 54곳
네이버 지도 상위 병원 54곳 중 
AI 답변에 나온 곳은 4곳(7%)

기준: 올리브영 크림 판매순·수분크림 AI 답변 10/22.
출시 시기: 회사 발표(아토베리어365, 2018.9) · 약업신문(마데카셀, 2026.3 말 올리브영 소개)

07 aeobot.ai



2부 · 업종별 AI 답변

AI 답변에는 지금은 틀린 정보도 섞여 있었습니다
가격과 제도 변경을 놓치거나, 근거 수치가 없는 순위 글의 표현을 되풀이하기도 했습니다.

가격

뱀부랩 A1을 "공식 스토어 약 
46만 9천 원부터"로 안내

3D 프린터 · Perplexity 3건

→ 10/27 공식 정가 41만 9천 원

제도

일본 면세 쇼핑을 안내한 답변 중 
환급 방식 변경을 언급한 답변 
0건

도쿄·오사카

→ 2026년 11월 1일 환급 방식 
변경

판매 종료

간사이 스루패스를 교통권으로 
권함

Gemini 3건

→ 2024년 판매 종료

순위 근거

내셔널지오그래픽의 수치 근거 
없는 순위 표현을 반복

원문 관찰 기록 · Google 답변 
30건 중 6건에서 해당 블로그를 
출처로 인용

→ 검색 관심도는 비교 13곳 중 
9위

추가 사례: 스타벅스 4,500원 → 4,700원. 종근당 일반의약품을 "종근당건강 영양제"로 잘못 소개한 답변도 있었습니다.

신규 사례: 3D 프린터 10/27, 롱패딩 10/28 측정·공개 원문. 가격은 측정 당일 표시 가격 기준. 08 aeobot.ai



3부 · AI는 무엇을 근거로 삼았나

상위 인용 목록에서는 네이버 블로그와 유튜브가 두드러졌습니다
가습기에는 공공기관 자료가, 3D 프린터와 롱패딩에는 공식몰·쇼핑몰도 주요 출처로 나타났습니다.

10개 실험 · 리포트별 상위 10개 도메인 집계 합산

네이버 블로그 834
유튜브 399
osakatourism.org 106
무신사 89
tokyotourism.org 84
노써치 81
gotokyo.org(도쿄 공식) 80
노스페이스 공식몰 77
초이스몬 73
LF몰 69

업종별 전문 출처

병원 모두닥, 닥터나우
병원 찾기·예약

영양제 필라이즈, 미국 국립보건원, 식약처

화장품 글로우픽, 화해

가전 초이스몬, 노써치, 다나와

커피 네이버 카페, 언론 기사

각 글의 인용 집계 기준. 상위 목록 밖 인용은 미포함. 오사카 ChatGPT 보충 측정 인용은 제외. 09 aeobot.ai

가습기 한국소비자원, LG전자 공식 사이트

3D 프린터 뱀부랩·크리얼리티 공식 스토어

롱패딩 무신사, 노스페이스 공식몰, LF몰



3부 · AI는 무엇을 근거로 삼았나

질문 주제에 따라 공식 사이트도 주요 출처가 됐습니다
오사카는 독립 가이드가 많았지만, 3D 프린터와 롱패딩은 공식몰·쇼핑몰도 자주 인용됐습니다.

오사카 여행 일정 답변의 인용 출처

osakatourism.org 106
네이버 블로그 73
유튜브 28
트립닷컴 23
explore.osaka 17
트립스토어 13
kyoto.travel 11

osaka-info.jp(오사카 공식) 4

3D 프린터 · 공식 스토어

뱀부랩 한국 공식 스토어 50회
크리얼리티 공식 사이트·스토어 각 19회

가습기 · 공공기관과 공식 사이트

한국소비자원 19회
LG전자 공식 사이트 40회

롱패딩에서도 무신사 89회, 노스페이스 공식몰 77회, LF몰 69회가 상위 인용 목록에 나타났습니다.

기준: 오사카 10/24~25, 가습기 10/26~27, 3D 10/27, 롱패딩 10/28. 리포트별 상위 10개 도메인. 10 aeobot.ai



4부 · AI 답변 강자의 공통점

검색 관심도가 낮아도 AI 답변에서는 경쟁할 수 있습니다
무신사 스탠다드의 검색 관심도는 노스페이스의 1%였지만, 답변에는 46% 등장했습니다.

수분크림
AI 답변 비율(%) 검색 관심도(1위=100)

65

100

에스트라

48 53

토리든

45 48

닥터지

29

16

에스네이처

0 0.1

마데카셀

커피
AI 답변 비율(%) 검색 관심도(메가=100)

76

100

메가MGC

72 69

투썸

70

42

컴포즈

57

101

스타벅스

49

25

빽다방

32

19

이디야
2026년 3월 출시

예외 · 검색은 1위, 답변은 4위

도표: 검색 관심도 2025.10~2026.9 월평균, 업종 내 비교. 롱패딩 비교는 별도 13개월 평균, 원문 참조. 11 aeobot.ai



4부 · AI 답변 강자의 공통점

AI가 브랜드에 붙인 설명에서도 차이가 보였습니다
전기요·커피·롱패딩에서 검색 관심도나 매장 수와 다른 AI 답변 등장 비율을 보인 사례입니다.

전기요

일월
검색 관심도 2위

AI 답변

22%
가성비 세탁 한일의료기와 겹침

VS
보국전자
검색 관심도 3위

AI 답변

44%
에어셀 보국에 두드러진 특징

커피

이디야커피
가맹점 수 3위

AI 답변

32%
접근성 가성비 메가·컴포즈와 겹침

VS
투썸플레이스
가맹점 수 5위

AI 답변

72%
디저트 디카페인 해당 질문에 모두 등장

회색 = 여러 브랜드에 반복된 설명 · 파랑 = 해당 비교에서 두드러진 설명

기준: 전기요 10/25~26, 커피 10/24, 롱패딩 10/28(106건). 검색은 데이터랩 상대지수, 매장 수는 공정위 2024년 말. 12 aeobot.ai

롱패딩

아이더
검색 관심도 53 · 노스페이스=100

AI 답변

25%
보온성 기능성 다른 아웃도어와 겹침

VS
무신사 스탠다드
검색 관심도 1 · 노스페이스=100

AI 답변

46%
가성비 미니멀 무신사에 자주 붙은 말



5부 · 마무리

우리 브랜드는 AI 답변에 어떻게 나오고 있을까요?
우리 브랜드 점검 체크리스트

고객이 실제로 할 질문 10개를 AI 5곳에 물어 봤나요?

우리 브랜드 옆에 붙는 '한 줄 이유'는 무엇이고, 경쟁 브랜드와 겹치지 않나요?

AI가 인용한 블로그·쇼핑몰·공공자료·공식 사이트의 정보가 최신인가요?

가격, 매장 수, 제도처럼 바뀐 정보가 답변에 남아 있지 않나요?

이름이 비슷한 회사나 계열사 제품과 섞여 소개되지 않나요?

신제품이라면

판매가 잘돼도 AI 답변에 나오는지는 
따로 확인하세요. 수분크림 판매 2위 
제품은 답변 115건에 나오지 
않았습니다.

13 aeobot.ai



5부 · 마무리

이 리포트를 인용하실 때
인용과 공유를 환영합니다. 아래 리포트명을 출처로 표기해 주세요.

인용 표기 예시

AEOBOT AI 답변
트렌드 리포트 2026.10

10개 실험
주제별 분석 답변 합계 1,033건

10개 실험 원문

강남 피부과

영양제

겨울 수분크림

도쿄 여행 일정

커피 브랜드

오사카 여행 일정

전기요

인용 출처 분석 더 보기

14 aeobot.ai

가습기

3D 프린터

롱패딩

https://aeobot.ai/blog/gangnam-derm-map-vs-ai/
https://aeobot.ai/blog/gangnam-derm-map-vs-ai/
https://aeobot.ai/blog/supplements-best5/
https://aeobot.ai/blog/supplements-best5/
https://aeobot.ai/blog/winter-moisturizer-ai/
https://aeobot.ai/blog/winter-moisturizer-ai/
https://aeobot.ai/blog/tokyo-itinerary-ai/
https://aeobot.ai/blog/tokyo-itinerary-ai/
https://aeobot.ai/blog/korea-coffee-brands-ai/
https://aeobot.ai/blog/korea-coffee-brands-ai/
https://aeobot.ai/blog/osaka-itinerary-ai/
https://aeobot.ai/blog/osaka-itinerary-ai/
https://aeobot.ai/blog/electric-blanket-ai/
https://aeobot.ai/blog/electric-blanket-ai/
https://aeobot.ai/blog/ai-cited-sources/
https://aeobot.ai/blog/ai-cited-sources/
https://aeobot.ai/blog/humidifier-ai/
https://aeobot.ai/blog/humidifier-ai/
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5부 · 마무리

우리 브랜드는 AI 답변에 어떻게 
나올까요?
AEOBOT은 ChatGPT, Perplexity, Gemini, Google AI 개요, 네이버 AI 브리핑에서 우리 
브랜드가 어떻게 언급되고 어떤 출처가 인용되는지 측정합니다.
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